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워낭소리
온라인 구전 분석
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분석 설계

버즈워드가 수집 대상으로 하고 있는 채널에서 생성된 온라인 글중에서 “워낭”이라는 단어가

포함된 게시글을 산출하여 주요 증감 추이를 분석함.

분석 대상 백만여개의 버즈워드 채널에서 생성 수집된 온라인 구전

2009.1월 ~ 2009.3월

분석 방법 버즈워드 text mining + 정성 분석

측정의 한계
버즈워드 수집 채널에서 생성된 데이터를 바탕으로 분석되었으므로 보고서

에서 제시된 데이터는 전체 온라인 구전 수치와 다를 수 있음

분석 기간

분석 주제

1월 15일 개봉 이후 약 2개월간 상영되며 200만 이상의 관객을 모은

독립영화 워낭소리의 온라인 구전의 주요 증감 추이와 관객수와의 연

관성을 분석함. 
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3버즈워드 2.0 분석 채널

버즈워드 분석 채널은 활동성 및 순방문자수 기준으로 선정되었음.

대분류 중분류 상세채널 수집기준

온라인 글 채널 블로그: 95만 네이버 블로그/다음 블
로그/야후 블로그/네이
트 블로그/기타

3개월간 최소 하나의
글을 작성하고 있는 활
동성이 높은 블로그

게시판: 500개 주요 포털 게시판/언론
게시판/정부기관 게시
판/시민단체 게시판/당
정 게시판

KC 순방문자수 기준 상
위 랭킹 게시판

클럽: 5,000개 다음 카페 /네이버 카페 베스트 카페 혹은
회원수 만 명 이상 하루
게시글 한 개 이상

전문사이트: 700개 주요 전문커뮤니티/주
요 쇼핑몰

KC 순방문자수 기준 상
위 랭킹 전문사이트

댓글 게시판, 언론기사 댓글

전통 미디어 채널 포털뉴스, 일간지, 인터넷 언론,방송사, 매거진
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일별 추이 분석

워낭소리 온라인 구전은 1월 15일 개봉 이후 지속적으로 증가하여 최고를 기록한 2월 16일 수

치가 개봉일에 비해 약 11.6배에 달한 것으로 나타나 구전 효과가 한 달 이상 지속된 것으로 보

임.
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1/15
영화 개봉

개봉일 대비
11.6배

~ 워낭소리 일별 게시글수 추이 ~ 

* 분석키워드 조건: “워낭” 단어가 들어간 글

온라인
게시글수
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채널 분석

워낭소리 온라인 구전의 70% 이상이 블로그에서 생성되며 블로그 글의 증감 추이가 전체 증감

추이에 반영되는 경향을 보여 워낭소리 입소문이 블로그를 중심으로 생성, 확산된 것으로 분석

됨.
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전체 게시글수

블로그글수
블로그

72%

카페

22%

~ 전체 게시글 수 및 블로그수 ~ 

게시글수
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언롞보도 비교 분석

워낭소리 언롞보도는 관객수 100만 돌파 및 백상 신인감독상 수상등을 주요 이슈로 보도한 반

면 온라인 구전은 영화 관람기가 다수 나타나는 경향을 보임. 또한 기사 보도 관련 온라인 구전

증가는 크지 않았던 것으로 나타나 언롞보도가 온라인 구전 생성에 미친 영향력은 적었던 것으

로 추정됨.
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온라인 게시글

전통미디어

~ 워낭소리 일별 블로그 수 추이 ~ ~ 워낭소리 일별 블로그 수 추이 ~ 

게시글수 기사보도
워낭소리
100만

백상 신인감
독상 수상

주요
관람기

워낭소리
화제 보도
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관객수 상관도 분석

워낭소리 주간 관객수와 온라인 게시글 주간 추이는 매우 높은 상관도를 보이며 유사한 증감추

이를 나타내 온라인 구전이 관람으로 이어지는 효과가 나타난 것으로 보임.
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관객수

온라인 게시글수

~ 관객수 및 온라인 게시글 주간 추이~ 

관객수 게시글수

R = 0.9440777

*  관객수 =영화진흥위원회 영화관입장권통합전산망 집계
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관객수 상관도 분석

워낭소리의 관객수와 온라인 구전과의 상관도는 적벽대전 2에 비해 더욱 높게 나타남. 적벽대

전 2의 경우 개봉일 이후 온라인 게시글수가 한 주간 상승하였다가 감소한 것에 비해 워낭소리

의 경우 개봉일 이후 한 달 이상 지속적으로 상승하였다가 완만하게 감소한 것이 특징임.

관객수 온라인
게시글수
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r = 0.8807941  

관객수 온라인
게시글수~ 워낭소리 ~ ~ 적벽대전 2 ~ 

*  관객수 =영화진흥위원회 영화관입장권통합전산망 집계
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1/15
개봉일
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<보고서에 대한 문의>

코리안클릭 버즈워드팀 강승지 대리

전화: 02-3490-7218

Email: sjkang@koreanclick.com


